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ک���ه از یک جامعه یا فرهن���گ دیگر به جامعه ای دیگر صادر می ش���ود،  ه���ر کالایی 
بخش���ی از فرهن���گ جامعه مبدأ را ب���ا خود به جامعه مقصد منتقل می نماید و چه بس���ا 
فلس���فه   اصلی ص���دور و راهیابی آن کالا به جامعه مقص���د انتقال همین فرهنگ جدید 
ک���ه فرهنگ ها زیربن���ای اصلی هر اجتماعی را تش���کیل می دهن���د و تنها با  باش���د، چرا 
کرد.بسیاری  که می توان بساط سلطه بر یک جامعه را پهن  کمیت فرهنگی اس���ت  حا
از کالاهای وارداتی بر مبنای نیاز جامعه ی ایران طراحی و تولید نشده اند، بلکه هدف 
کاذب« در مصرف کننده اس���ت. همین نیاز  کالاهایی، ایجاد»نیازهای  از تولید چنی���ن 
کاذب بخش عمده ای از درآمد خانواده  ایرانی را به خود اختصاص می دهد و از س���وی 

دیگر فرصت را از تولید کننده و کارگر ایرانی می  گیرد.
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خدا تا ابد اجازه نداده که کافران کمترین تسلطی بر مؤمنان داشته باشند. 
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گر از جانب خدا به ش���ما فتحی برسد می گویند مگر ما  «؛ همانان که مترصد ش���مایند پس ا
ً
لا �ي سَ�بِ

گر برای کافران نصیبی باش���د می گویند مگر ما بر شما تسلط نداشتیم و شما را  با ش���ما نبودیم و ا
از ]ورود در جم���ع[ مؤمن���ان باز نمی داش���تیم پس خداوند روز قیامت میان ش���ما داوری می کند و 

کافران راه ]تسلطی[ قرار نداده است. خداوند هرگز بر ]زیان[ مؤمنان برای 
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نگاهی تفسیری به آیه مذکور
کلمه »س���بیل« از قبیل »نکره در س���یاق نفی« اس���ت و معنای عموم می دهد؛ بنابراین، آیه 
هر گونه اس���تیلا و س���لطه کافران بر مؤمنان را ناشدنی می داند. این »جعل« می تواند هم »جعل 
تش���ریعی« باش���د، همان طور که برخی از فقها در مسائل مختلف فقهی برای عدم تسلط کفار بر 
مؤمن���ان از نظ���ر حقوقی و حکمی به این آیه اس���تدلال کرده اند و ه���م می تواند »جعل تکوینی« 
کافران از نظر سیاسی و فرهنگی و اقتصادی و از هیچ نظر بر افراد باایمانی که ملتزم  باشد؛ یعنی 
گر آن ها بر مس���لمانان پیروز می شوند به این  به لوازم ایمانش���ان هس���تند، چیره نخواهند شد و ا

دلیل است که بسیاری از مسلمانان وظایف و رسالت های خویش را فراموش کرده اند.
گون نیازمند یکدیگر هستند و هر جامعه ای برخی از نیازمندی های  جوامع انسانی به علل گونا
خود را از طریق جوامع دیگر برطرف می سازد؛ ولی جامعه ایمانی می بایست هوشیار باشد که این 
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نیازمندی و پاس���خ به آن، موجب وابستگی اقتصادی و سرسپردگی به دشمنان و سلطه جوامع 
دش���من و بیگانه بر آنان نش���ود؛ از این رو خداوند در آیه 28 س���وره توبه قطع روابط اقتصادی با 
دش���منان را برای جلوگیری از س���لطه آنان و دس���تیابی به خودکفایی اقتصادی تشویق می کند. 
در ای���ن آیه خداوند به مؤمنان و جامعه ایمانی وعده و امیدواری می بخش���د که در صورت قطع 
رابطه اقتصادی و وابس���تگی به بیگانگان و دشمنان می توانند به خودکفایی برسند و این قطع 
رابطه نه تنها اختلالی در اقتصاد و رشد و توسعه آن ایجاد نمی کند؛ بلکه فرصت استثنایی برای 

خودکفایی و رسیدن به استقلال اقتصادی است.
کن���د. در این حالت نظارت  البت���ه قطع رابطه اقتصادی ممکن اس���ت بحران هایی را ایجاد 
دقیق دولت اسلامی و برنامه ریزی درست و مناسب برای عبور از بحران ها ضروری خواهد بود. 

)یوسف، آیات 47 تا 55؛ کهف، آیات 93 تا 97 و سبا؛ آیات 12 و 13(
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باید توجه داش���ت این روابط با غیر مس���لمانان تنها در مدار مس���ائل مادی و دنیوی نیست،  
بلکه می تواند دلایل دیگری داشته باشد که از جمله آن ها دعوت و تبلیغ اسلام میان آنان است؛ 
زی���را ب���دون ارتباط و نی���ز روابط نمی توان افکار و عقاید اس���لامی را به دیگران رس���اند و آنان را به 
اسلام دعوت کرد؛ از این رو،  یکی از مجوزهایی که برای انجام ارتباط و روابط وجود دارد، مجوز 
ارتباط تبلیغی و دعوتی است. اسلام حتی اجازه می دهد تا دشمنان به محیط اسلامی و جامعه 
اس���لامی وارد ش���وند و تحت محافظت و مراقبت با اس���تفاده از امکانات جامعه اس���لامی، مدتی 
رابرای ش���ناخت حقیقت بمانند و بی آن که تحت فشار و تهدید یا تطمیع باشند، به موطن خود 
ره  �ب

ؤ
ا ارک �ن �ب �ن اس�ق رک�ي بازگش���ته و با اختیار خود، حق انتخاب داشته باش���ند. »وا�ن احد م�ن الم�ش

گر یکی از مش���رکان از تو پناه  «؛ و ا �م لا �يعلمو�ن هم �ق �ن
ؤ

ا لک �ب � �ن م�ن
ؤ

� ما لعن م ا�ب ی �يسمع کلام الله �ش ��ق

که آنان قومی  کلام خدا را بشنود، سپس او را به مکان امنش برسان؛ چرا خواست پناهش ده تا 
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نادان اند. )توبه، آیه 6(

3
] جواز رابطه انسانی با دیگران [
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گیری  گون اس���ت. ای���ن دین، هم از نظر کل���ی و فرا اس���لام دین جهان ش���مول از جهات گونا
نسبت به همه مردم و هم از نظر دائمی بودن از جهت زمانی، جهان شمول است.

با توجه به آن که همه افراد جهان، مس���لمان نیس���تند، برخورد دین جهانی باید به گونه ای 
که زمینه تعامل و همزیستی مسالمت آمیز فراهم باشد؛ بنابراین، رویکرد اسلام و جامعه و  باشد 
گونه  دولت اسلامی نسبت به ادیان و شرایع دیگر، یک رویکرد خوب و مسالمت آمیز است. این 
اس���ت که در س���طح محلی در قالب پذیرش جزیه با آنان رفتاری مس���المت آمیز دارد و در س���طح 

منطقه و جهانی نیز با رویکرد مثبت با آنان در سطوحی،  تعامل و ارتباط برقرار می کند.
البته اثبات مجوز روابط در چارچوب های مش���خص به معنای آزادی مطلق نیس���ت، بلکه 
که بیرون از چارچوب های پیش گفته است. پس اسلام  گرفته  اسلام محدودیت هایی را در نظر 
و آموزه ه���ای وحیان���ی قرآن، با آن که دلایل این چرای���ی روابط با بیگانگان را به تفصیل در آیات 
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قرآن بیان کرده، اما در چگونگی این روابط نیز خطوط قرمزی را مشخص کرده که باید مراعات 
شده و از آن تجاوز نشود.

خطوط قرمز روابط با غیر مسلمانان
 اسلام مجوز ارتباط و روابط با غیر مسلمانان را بنا به عللی پذیرفته است؛ اما این روابط را آزاد 
نگذاش���ته بلکه خط قرمزهایی را برای آن مشخص کرده است. برخی از مهم ترین خطوط قرمز 

روابط با غیر مسلمانان عبارت اند از:
ممنوعیت رابطه ولایی با غیر مسلمانان و بیگانگان

از نظ���ر ق���رآن، مجموعه غیر مس���لمانان حت���ی از اهل کت���اب، به عنوان بیگانگان ش���ناخته 
کرد که با مس���لمانان برقرار  می ش���وند؛ بنابراین نمی توان همان روابط و ارتباطی را با آنان برقرار 
می شود. به سخن دیگر، هرچند غیر مسلمانان طیف وسیعی از انسان ها را تشکیل می دهند -که 
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کافران و مشرکان  کتاب از یهود و مسیحی و زرتشتی و صائبی )حج، آیه 17(؛ 2.  شامل: 1. اهل 
حرب���ی؛ 3. کافران و مش���رکان غیر حرب���ی؛ 4. کافران و مش���رکان غیر حربی معاه���د؛ 5. منافقان 
شناخته شده در جامعه اسلامی  می شوند- همه به عنوان غیر مسلمانان و بیگانگان دسته بندی 

می شوند و نمی توان با آن ها همان روابطی را داشت که میان مسلمانان جود دارد.
گیرد؛  براس���اس آموزه های وحیان���ی قرآن، هر نوع رابطه ای  بایس���ت بر محور ایم���ان انجام 
بنابراین، هرگونه رابطه میان مسلمانان و غیر مسلمانان، در سه سطح مودت، تولی و اتخاذ ولی 

ممنوع است.
خداوند در قرآن، به عنوان یک اصل هرگونه روابط ولایی میان مس���لمانان با غیرمسلمانان 
را نفی کرده اس���ت؛ به این معنا که جامعه و دولت اس���لامی باید هی���چ رابطه ولایی با بیگانگان 

نداشته باشد. در آیات قرآن موارد زیر از روابط نفی شده است:
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نفی رابطه ولایی با اهل کتاب: قرآن درباره نفی رابطه ولایی مؤمنان با اهل کتاب می فرماید:  
ای کسانی که ایمان آورده اید! یهود و نصاری را اولیای خود نگیرید که بعضی از آنان اولیاء بعضی 
دیگرن���د و هر کس از ش���ما آن ها را اولیا گی���رد، از آنان خواهد بود. آری! خدا گروه س���تمگران را راه 
نمی نماید. )مائده، آیه 51( در این میان برخی از اهل کتاب به سبب ریشخند و بازی گرفتن دین 
اسلام باید نفی شوند؛ زیرا خداوند در جایی دیگر می فرماید: ای کسانی که ایمان آورده اید! کسانی 
را که دین ش���ما را به ریش���خند و بازی گرفته اند چه از کسانی که پیش از شما به آنان کتاب داده 

گر ایمان دارید از خدا پروا دارید. )مائده، آیه 57( کافران، دوستان خود مگیرید و ا شده و چه از 
نفی رابطه ولایی با کافران: خداوند فرموده اس���ت: ای کس���انی که ایمان آورده اید! به جای 
مؤمنان، کافران را به دوستی خود مگیرید. آیا می خواهید علیه خودحجتی روشن برای خدا قرار 
دهید؟ )نساء، آیه 144( از نظر قرآن کافر، کافر است و فرقی میان کافر خویشاوند و غیر خویشاوند 
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گر پدرانت���ان و برادرانتان کفر را بر  نیس���ت. خداوند می فرماید: ای کس���انی که ایم���ان آورده اید، ا
ایمان ترجیح دهند آنان را به دوستی مگیرید و هر کس از میان شما آنان را به دوستی گیرد، آنان 

همان ستمکاران اند. )توبه، آیه 23(
نفی رابطه ولایی با مغضوبان: هرچند مغضوبان بر یهودیان تطبیق شده، این عنوان عامی 
کافران و مشرکان می شود. خداوند می فرماید: ای  اس���ت که شامل گروه های بسیاری از مردم از 
کسانی که ایمان آورده اید! مردمی را که خدا بر آنان خشم رانده، به دوستی مگیرید. آن ها واقعاً از 
آخرت سلب امید کرده اند، همان گونه که کافران از زنده شدن اهل قبور ناامیدند. )ممتحنه، آیه 
13( از این آیه هم چنین فهمیده می شود که ارتباط و رابطه ولایی با مغضوبان موجب می شود تا 

شخص یا جامعه نیز مغضوب الهی شود.
نف���ی رابطه ولایی مؤمنان با مش���رکان: خداوند می فرماید: ای کس���انی که ایم���ان آورده اید! 
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ک اند، پس نباید از سال آینده به مسجدالحرام نزدیک شوند  حقیقت این است که مشرکان ناپا
گر بخواهد - ش���ما را به  ک هس���تید، پس به زودی خدا - ا گ���ر در ای���ن قطع رابطه از فقر بیمنا و ا
فض���ل خویش بی نیاز می گرداند، که خدا دانای حکیم اس���ت. )توبه، آیه 28( به س���خن دیگر، 
تعلیق حکم بر وصف، مخاطب را از علت یابی بی نیاز می کند و می فهماند که علت داشتن وصف 

مغضوب علیه است.
نفی رابطه ولایی با منافقان: منافقان هرچند به ظاهر جزو مس���لمانان و شهروندان جامعه  
کافران   اس���لامی هس���تند؛ ولی کس���انی که به عنوان منافقان شناخته می ش���وند باید به عنوان 
ارزیابی شده و هرگونه رابطه با آنان قطع شود. خداوند می فرماید: شما را چه شده است که درباره 
منافقان، دو دسته شده اید؟ ...منافقان همان گونه که خودشان کافر شده اند، آرزو دارند که شما 
نیز کافر شوید، تا با هم برابر باشید. پس زنهار، از میان ایشان برای خود، اولیایی را اختیار مکنید 
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گر روی برتافتند، هر کجا آنان را یافتید به اسارت بگیرید  کنند. پس ا تا آن که در راه خدا هجرت 
و بکشیدشان و از ایشان یار و یاوری برای خود مگیرید. )نساء، آیات 89-88(

نفی رابطه ولایی با دش���منان خدا و امت اس���لام: برخی از کس���انی که در موارد پیش���ین نفی 
شده اند ممکن است تنها با مسلمانان، دشمنی داشته باشند؛ ولی به خدا اعتقاد داشته و با خدا 
دشمنی نداشته باشند؛ بنابراین خداوند در جایی دیگر به مسئله دشمنان خدا و مسلمانان اشاره 
که ایمان آورده اید! دشمن من  کرده است: ای کسانی  کرده و هرگونه رابطه ولایی را با آنان نفی 
و دش���من خودتان را به دوس���تی برمگیرید به طوری که با آن ها اظهار دوستی کنید و حال آن که 
که  کافرند و پیامبر خدا و ش���ما را از مکه بیرون می کنند  که برای ش���ما آمده  قطعا به آن حقیقت 
گر برای جهاد در راه من و طلب خشنودی من بیرون  چرا به خدا، پروردگارتان ایمان آورده اید، ا
آمده اید. شما پنهانی با آنان رابطه دوستی برقرار می کنید در حالی که من به آنچه پنهان داشتید 
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و آنچه آش���کار نمودید داناترم و هر کس از ش���ما چنین کند، قطعا از راه درس���ت منحرف گردیده 
است. )ممتحنه، آیه 1(

نفی رابطه و دوستی با دشمنان
از نظر قرآن، هرگونه رابطه ولایی با دش���منان ممنوع اس���ت؛ از این رو خداوند با آوردن کلمه 
»اتخ���اذ« ک���ه معنا و مفهوم ملکه را در خود دارد، خواهان انزجار قلبی نس���بت به آنان می ش���ود. 
انزجار قلبی اولین مرتبه از مراتب نهی اس���ت و مؤمنان باید با این انزجار قلبی محبت خداوند را 
که مؤمن مدعی دوس���تی  کنند؛ زیرا در یک قلب، جای یکی از آن دو اس���ت و از آن جا  جایگزین 
خداوند است، دیگر جایی برای دوستی دشمنان نمی ماند؛ زیرا دوستی خدا با دوستی دشمنان 
خدا قابل جمع نیست؛ از این رو خداوند می فرماید: قومی را نیابی که به خدا و روز بازپسین ایمان 
کرده اند -هرچند پدرانشان یا پسرانشان  که با خدا و رسولش مخالفت  کسانی را  داشته باشند و 



20

یا برادرانش���ان یا عش���یره آنان باشند- دوس���ت بدارند. در دل اینهاست که خدا ایمان را نوشته و 
آن ه���ا را ب���ا روحی از جانب خود تأیید کرده اس���ت و آنان را به بهش���ت هایی که از زیر درختان آن 
جوی هایی روان است درمی آورد، همیشه در آن جا ماندگارند، خدا از ایشان خشنود و آن ها از او 

خشنودند، اینان اند حزب خدا. آری! حزب خداست که رستگاران اند. )سوره مجادله، آیه 22(
که اولین درجه آن انزجار قلبی از بدی و  توضیح این که در اس���لام، نهی از منکر درجاتی دارد 
بدکاران اس���ت. لذا بر همه مس���لمانان واجب است که نسبت به بدی و بدان منزجر باشند؛ این 
انزجار قلبی باید نسبت به بدی و بدکار در قلب آدمی تحقق یابد، حالا خواه در مقام عمل بتوان 
مان���ع منکر و بدکاری آنان ش���د یا امکان چنین عملی نباش���د؛ با این هم���ه همگان در مقام قلب 

موظف هستند که هم بدی را بد دانسته و هم بدان را دوست نداشته باشند.
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گر مس���لمان و مؤمنی انس���ان معصیت کاری را دوس���ت داش���ته باش���د، در حقیقت وی  پس ا
اولین درجه نهی از منکر را عمل نکرده اس���ت؛ چون بر هر مس���لمانی واجب است که از معصیت 
که انسان ها سیاه و سفید نیستند، بسیاری در زمینه  و معصیت کار منزجر باشد. البته از آنجایی 
کستری زندگی و حرکت می کنند و خوب و بد اعمالشان مخلوط است؛ چنانکه خداوند در آیه  خا
102 سوره توبه فرموده است: و دیگرانی هستند که به گناهان خود اعتراف کرده و کار شایسته را 
با کاری دیگر که بد است درآمیخته اند؛  چنین افرادی به سبب معصیت، مورد تنفر و انزجار قرار 
می گیرند از باب کارهای مثبتی که دارند. پس انسان ممکن است به شخصی که این گونه است 
گر کار منفی داشته باشد،  از آن جهت که منش���ا کار مثبتی اس���ت او را دوست داشته باش���د؛ ولی ا

کار منفی را دوست نمی دارد. کار منفی و صاحب  شخص مؤمن، 
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کافران و روابط با ایشان باید به این  این درباره مؤمنان و مسلمانان است؛ همچنین درباره 
نکات توجه داشت؛ یعنی دست کم باید نسبت به آنان از نظر قلبی انزجار و تنفری در دل داشته 

باشد، نه آن که مودت و محبت آنان را در دل جای دهد.
بر اس���اس این آی���ات، مؤمنان نه تنها ولایت کافران را نمی پذیرن���د، بلکه به آنان مودت نیز 
ندارند؛ یعنی هیچ یک از مراحل سه  گانه »مودت«، »تولی« و »اتخاذ ولی« را ندارند؛ براساس این 
آیه مؤمنان حتی اصل مودت را ندارند که پایین ترین مرحله از مراحل است؛ چه رسد به »تولی« 

یا »اتخاذ ولی« که مستحکم ترین رابطه است.
قرآن کریم راز ممنوعیت پیوند ولایی با کافران و منافقان را چنین بیان می کند: منحرفان از 

کافر شوید و همسان آن ها باشید.) نساء، آیه 89( دین خدا دوست دارند که شما 
خداوند هرگونه رابطه ای را که بر مدار ایمان نباش���د، نادرست می شمارد و خواهان رابطه بر 
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مدار ایمان اس���ت. این که خداوند رابطه ولایی در هر س���ه س���طح از سطوح میان جامعه و دولت 
کمترین  که این رابطه ولایی حتی در  کرده است، به دلیل این است  اسلامی با بیگانگان را نفی 
سطح یعنی رابطه مودت و دوستی می تواند در سیره و سنت مؤمنان تأثیر بگذارد و رفتارهای بد 
و زشت را موجب شود و تأثیر منفی به جا گذارد؛ زیرا روابط، خواه و ناخواه تأثیراتی را در دو طرف 

موجب می شود و این تأثیر بی گمان در افکار و عقاید و رفتار خواهد بود.
خداوند ارتباط میان افراد جامعه و دولت اسلامی با دیگران را بر پایه یک اصل ایمانی تعریف 
کافر را باطل دانسته است؛  کید بر »من دون المؤمنین« هرگونه رابطه مؤمن با  کرده اس���ت و با تا

زیرا چنین رابطه ای در مداری غیر  از ایمان است.
البته غیر از این آیه، آیات دیگری این معنا را تأیید می کند.) از جمله آیه 30 سوره اعراف، آیه 

50 سوره کهف و آیه 41 سوره عنکبوت(
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4
 ] آسیب شناسی مصرف کالای خارجی

کالای داخلی [ و در مقابل، ضرورت مصرف 
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کیفیت برتر کالای خارجی، ریشه   بی توجهی به کالای داخلی اسطوره  
یکی از مهم ترین چالش های فرهنگی موجود در جامعه ما »اسطوره  کیفیت کالای خارجی« 
اس���ت ؛پدیده ای که مانند بسیاری از چالش های فرهنگی دیگر علاوه بر ریشه ی تاریخی با ابزار 
ق���وی رس���انه و از راه تبلیغات گس���ترده  کالاهای خارجی در ذهن اغلب اف���راد ایرانی جای گرفته 
 اس���ت. »دلبس���تگی به تولی���دات بیگانه« امری اس���ت که رهب���ر فرزانه ی انق���لاب از آن به »آفت 
که در دوران طاغوت و دوران های ظلمانی گذشته ریشه دارد،  اجتماعی« تعبیر می کنند1. آفتی 
که ما در آن دوران به طور مطلق وابس���ته قدرت های دیگر بودیم و خودمان هیچ  با این تفاوت 
تولیدی نداشتیم، اما امروز گرایش به سمت وسوی کالای خارجی و تفاخر به مارک های معروف 

با وجود تولیدات مرغوب و مطلوب داخلی، یک بیماری است، بیماری ای که باید علاج شود.
ب���ه دیگر بیان می ت���وان گفت برای تحقق حمایت از تولید داخلی و اقبال جامعه به س���مت 
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تولی���دات مل���ی باید اس���طوره ی ذهنی کیفی���ت کالای خارجی در ب���اور افراد جامعه ما بش���کند و 
شکستن چنین باور غلطی، نیازمند توسل به ابزار فرهنگی است؛ اما آیا آسیب عادت به مصرف 
کالاه���ای خارج���ی تنه���ا در چالش های اقتصادی خلاصه می ش���ود یا اس���تیلای فرهنگ مصرف 
کالاهای لوکس و تجملاتی و اراداتی، حکایتی به عمق »تغییرات فرهنگ« و »سبک زندگی« در 

جامعه را بازگو می نماید؟
کالا نه، یک فرهنگ ! یک 

ه���ر کالای���ی که از یک جامعه ی���ا فرهنگ دیگر به جامعه ای دیگر صادر می ش���ود بخش���ی از 
فرهنگ جامعه مبدأ را با خود به جامعه مقصد منتقل می نماید و چه بسا فلسفه  ی اصلی صدور 
که فرهنگ ها زیربنای  و راهیابی آن کالا به جامعه مقصد انتقال همین فرهنگ جدید باشد؛ چرا
کمیت فرهنگی است که می توان بساط سلطه  اصلی هر اجتماعی را تشکیل می دهند و تنها با حا
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کیدات همیشگی مقام معظم  کرد. بدون ش���ک یکی از مهم ترین دلایل تا بر یک جامعه را پهن 
کنار آثار  که در  کالاهای تازه وارد فرنگی اس���ت  رهبری بر مصرف تولیدات داخلی، تأثیر فرهنگی 
کار برای مردم  س���وء بر اقتصاد، کند ش���دن چرخه ی تولید داخل و از رونق افتادن بازار کس���ب و 
کش���ورمان، چالشی دیگر را تدارک دیده  اند. بس���یاری از کالاهای وارداتی بر مبنای نیاز جامعه ی 
ای���ران طراحی و تولید نش���ده اند، بلکه هدف از تولید چنین کالاهای���ی، ایجاد »نیازهای کاذب« 
در مصرف کننده اس���ت. همین نیاز کاذب بخش عمده ای از درآم���د خانواده ی ایرانی را به خود 

کارگر ایرانی می  گیرد. اختصاص می دهد و از سوی دیگر فرصت را از تولید کننده و 
کالاه���ای لوکس و فوق لوکس خارجی از طبق���ات ثروتمند جامعه  ای���ن نیازهای دروغین به 
کالاهایی آغاز   می شود، اما به مدد ابزارهای ارتباط جمعی، رسانه ها  یعنی طبقه ی هدف چنین 
و ش���بکه های ارتباطی هم چون ماه���واره و اینترنت، کم کم طبقات متوس���ط و کم درآمد جامعه 
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گذش���ته ای نه چندان دور هیچ جایگاهی برایش���ان نداش���ت رقبت  که در  کالایی  نیز برای تهیه  
نشان می دهند و در صورت توفیق نیافتن برای تهیه ی چنین کالایی، دچار احساس تبعیض در 

جامعه خواهند شد؛ احساسی که تبعات اجتماعی فراوانی برجای می گذارد.
ریشه ی دلباختگی به مارک های غربی

با نگاهی به جامعه به نظر   می رسد داشتن کالاهای لوکس و گران قیمت خارجی فقط به خاطر 
داشتن برندی معروف به ابزار تفاخر و برتری جویی مبدل شده اند و این حکایت از تغییر ارزش ها 
و نشانه های منزلت در جامعه ی ارزش مداری هم چون ایران است؛ بنابراین با شکل گیری این 
تفکر که داش���تن کالای خارجی نشانه تعلق به طبقات بالاتر اجتماع و نشانه ای از قدرت، ثروت 
و حتی سلیقه است، رقابتی برای خرید این کالا در بین طبقات مختلف اجتماع شکل   می گیرد و 
استیلای این فرهنگ ناصواب، مهجوریت تولیدات ملی و در پی آن لنگیدن چرخه ی اقتصاد و 
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اش���تغال و در نهایت عقب ماندگی را به دنبال خواهد داشت. این تغییر در ارزش ها یا به عبارت 
گرایانه ای  کالاهای وارداتی و فرهنگ مادی  دیگر تغییر در »س���بک زندگی« نیز ریش���ه در همین 
دارد که با خود به همراه   می آورند و در ورای تبلیغات اغوا کننده و بهره گیری از ظرفیت رسانه ها، 

در فرهنگ اصیل ایرانی رسوخ یافته اند.
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5
 ] سبک زندگی و تأثیر آن بر الگوی مصرف

کالای ایرانی [ و حمایت از 
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کالاهای خارجی اثر سبک زندگی در مصرف 
کم  مروری بر عادات روزمره مردم نش���ان   می دهد متأس���فانه مردم در بسیاری از الگوهای حا
در زندگی ش���ان، از الگوه���ای غربی پیروی   می کنند؛ به عنوان مث���ال، کالایی همانند یخچال یا 
ماش���ین لباس   ش���ویی و ظرف   ش���ویی زاییده س���بک زندگی و اهداف مصرفی غربی است. نظام 
فکری غرب برای ایجاد آس���ایش و آرامش و س���هولت در زندگی و ب���رای آن که مردم وقت خود را 
کارهایی نظیر لباس شستن یا ظرف شستن نکنند و بتوانند هم وقت بیشتری در اختیار  صرف 
داشته باشند و هم آن که انرژی کمتری صرف کنند و زندگی راحت تر باشد، چنین دستگاه    هایی 
کاهش زمان مصرفی  کرده است؛ به عبارت دیگر، سبک زندگی غربی همواره به دنبال  را تولید 
مردم برای رسیدن به اهداف در کنار ایجاد سهولت در انجام امور است. به همین دلیل، ماشین 

را اختراع کرد تا مردم در زمان کمتر و با سهولت بیشتر، به مقصد خود برسند.
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کنون با وجود تهیه بس���یاری از مواد غذایی از مغازه  ها یا غذابیرون برها و فس���ت فودها،  اما ا
کن���ار وجود جاروبرقی، ماش���ین لباس   ش���ویی و... برای انج���ام امور خانه، باز بس���یاری از زنان از 
گله دارند. بحث آسیب شناسی فرهنگ غربی و اثرات  کارها  کمبود وقت و توان به منظور انجام 
که بر  که س���بک زندگی غربی،  آن در زندگی روزمره ما نیس���ت، اما قصد بیان این نکته را داریم 
اس���اس ایجاد راحتی و کاهش زمان انجام امور در زندگی ما رخنه کرده است، بسیاری از مسائل 

ما را تحت تأثیر قرار   می دهد.
بنابراین در این سبک زندگی، که بسیاری از الگوهایش را از اقتصاد غربی وام گرفته، طبیعی 
اس���ت که مصرف کالاهای خارجی متناس���ب با این فرهنگ نیز اصل باش���د و همچنین تکلم به 
کم میان مردم، سبک زندگی غربی  انگلیسی نیز یک افتخار محسوب شود؛ زیرا نحوه   زندگی حا
کم است؛ به همین دلیل، مصرف کننده   داخلی، مصرف  است که برخی از اصول اسلامی بر آن حا
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کالاهایی دارد که با فرهنگی که به او ارائه    کالاهای داخلی برایش توجیه ندارد و تمایل به خرید 
گر ما تنها تکنولوژی را از تمدن غربی وام بگیریم و  می ش���ود همخوانی بیش���تری داشته باش���د. ا
کشور وارد نشود، با توجه به توضیحات بیان شده، تنها ثمره   آن تنبلی و  سایر اقتضائات آن به 

راحت   طلبی خواهد بود که در جامعه   امروزه مشاهده   می کنیم.
سبک زندگی اسلامی و تغییر ساختار تولیدات ملی

این مس���ائل در کنار این مهم نیز باید مورد توجه قرار گیرد که بس���یاری از تولیدات داخلی ما 
متأثر از سبک زندگی غربی است که در رویکرد بلندمدت باید اصلاح شود. مثلًا تولید وسایلی نظیر 
جاروبرقی، نوش���ابه، غذاهای آماده و... نش���ئت گرفته از آن سبک زندگی است که تشریح شد و 
خود این مسائل به این سبک زندگی دامن   می زند؛ ازاین رو باید برای تغییر سبک زندگی و تغییر 

نحوه   تولید ملی نیز فکر اساسی تری صورت گیرد.
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به بیان دیگر، بسیاری از تولیدات ملی، خود مروج سبک زندگی غربی و راحت   طلبی هستند 
ک���ه تکنول���وژی برای ما به ارمغان آورده اس���ت. در ی���ک حرکت بلندمدت تر، بای���د با تغییر نظام 
تولیدی، به س���مت تولید کالاهایی برویم که از تکنولوژی اس���لامی نش���ئت   می گیرند و   می توانند 

ساختار اقتصادی را نیز تغییر دهند.
فرهنگ سازی برای مردم

که در باب سبک  کید فرمودند، یکی از مسائل دیگری  که مقام معظم رهبری تأ همان طور 
کالاهای داخلی است. مردم باید از  زندگی مؤثر است فرهنگ سازی و تبلیغات در جهت مصرف 
طریق رسانه  های مختلف، از سبک زندگی متأثر از تکنولوژی و راحت   طلبی، به سبکی از زندگی 
که تلاش و کوشش در آن تجلی دارد و بیشتر مطابق با فرهنگ اسلامی است روی بیاورند و این 

نیازمند تبلیغات و فرهنگ سازی مناسب در رسانه هاست.
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متأسفانه در رسانه  های مختلف، عزمی جدی برای فرهنگ سازی تولید ملی دیده    نمی شود. 
س���ایت  ها و خبرگزاری  ها بیش���تر به مسائل حاشیه    ای نظیر مباحث سیاس���ی، اخبار دلار و سکه و 
مسائل حاشیه    ای تمرکز دارند و رسانه   ملی نیز با وجود آن که برنامه  های مختلفی در باب حمایت 
از تولید ملی تهیه   می کند، اما در فرهنگ س���ازی آن برای مردم، بس���یار ضعیف عمل   می ش���ود و 
حتی برخی از فیلم  ها و س���ریال  ها که به نش���ان دادن زندگی افراد ثروتمند   می پردازند، با نش���ان 
کالاه���ای لوکس و تجملی و بعض���اً غیرایرانی، مردم را تش���ویق به مصرف چنین  دادن مص���رف 
کالاهایی   می کنند. در چنین ش���رایطی که در برنامه  ها و فیلم  ها و سریال  های رسانه   ملی مصرف 
کالاه���ای داخلی یک ارزش به ش���مار    نمی آید،    نمی ت���وان انتظار چندان���ی در تأثیرپذیری مردم و 
مصرف کالاهای داخلی داش���ت. تعطیل ش���دن بس���یاری از برنامه  های آموزش���ی و اقتصادی به 
خاطر کسری بودجه   دولت در سال جاری نیز بر رها کردن فضای فرهنگ سازی دامن زده است.
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البته باید توجه داشت که عامل اصلی اثرگذاری تبلیغات در کشور، رعایت صداقت در تبیین 
گر مردم ببیند که در تبلیغات یک کالا ایرانی معرفی   می ش���ود، اما در  مواضع برای مردم اس���ت. ا
حقیقت تولید داخل نیست و چنین سخن    هایی در حد شعار است، نه تنها دیگر رغبتی به خرید 
کالای ایرانی نخواهند داش���ت، بلکه به علت این که اعتماد خود را به دولت از دس���ت   می دهد، 

سایر سیاست  ها نیز محکوم به شکست خواهد بود.
فرهنگ رزق محور و گسترش مصرف تولیدات داخلی

یکی از مس���ائلی که   می تواند در حمایت از تولید ملی مؤثر باش���د و در س���بک زندگی اس���لامی 
نیز جایگاه اساس���ی داش���ته باشد مسئله   رزق است. مطابق با س���بک زندگی اسلامی و بیان آیات 
و روایات، رزق انس���ان البته در صورتی که تلاش کافی و لازم را انجام داده باش���د، تضمین ش���ده 
است و نباید نگران تأمین رزق خود باشد. در این شرایط، مسلمانی که در کار تولید و ساخت وساز 
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اس���ت، روزی خود را از خداوند طلب   می کند و برای کس���ب درآمد در حق مردم اجحاف    نمی کند 
کارگران را به درس���تی   می دهد و در  کیفیت تولید   می کند و حقوق  کالاهای با و بر همین اس���اس، 
گر چنین برداشتی میان تولیدکنندگان ما نهادینه شود و سبک زندگی در  بازار نیز تقلب    نمی کند. ا
میان این قشر، اسلامی باشد، بازار کالا هم از نظر کیفیت و هم کمیّت بسیار متحول خواهد شد 

و مردم نیز منتفع   می گردند.
کالاهای داخلی هستند نیز به دلیل دیدن  این امر س���بب   می ش���ود مردمی که مصرف کننده   
صداقت و کیفیت تولیدکننده، تمایل بیش���تری به مصرف این کالاها نش���ان دهند و از کالاهای 
خارج���ی کمتر مصرف کنند و این مس���ئله نیز موجب گس���ترش مصرف تولی���دات داخل و قدرت 

یافتن تولیدکننده   داخلی   می شود.
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رشد اقتصادی و سبک زندگی
با توجه به مطالب بیان ش���ده،   می توان نتیجه گرفت که هر نوع رشد اقتصادی برای نظام 
گر رشد اقتصادی به رشد سبک زندگی اسلامی و ایرانی  اسلامی مطلوب نیست. به بیان دیگر، ا
کند و صنایعی را رش���د دهد که باعث کاهش وابس���تگی کش���ور   می ش���وند،   می تواند برای  کمک 
نظام اسلامی مثمر ثمر باشد. اما رشد بی رویه   بخش خدمات در مواردی نظیر پاساژهای فروش 
کی و بس���یاری از اقلام مصرفی، در کنار رش���د رستوران  ها و مجتمع  های رفاهی  لباس و مواد خورا
و رش���د بانک  ها که ثمره   رش���د بی رویه   نقدینگی در کشور است و بس���یاری از موارد مشابه دیگر، 
برای جامعه   اسلامی مطلوب نیست و نیاز است تا همان طور که رهبری بیان کردند، نخبگان و 

مسئولان برای ایجاد چنین تغییری بکوشند.
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به بیان دیگر، تغییر سبک زندگی و تغییر الگوی مصرف، دو بال تغییر ساختار مردمی اقتصاد 
هستند و بر یکدیگر متأثر هستند که تغییر در هر یک، به بهبود دیگری کمک خواهد کرد. تغییر 
س���اختار مردمی اقتصاد یعنی تغییر الگوی مصرف و تغییر س���بک زندگی از طریق نهادینه کردن 
مصرف کالاهای داخل در طرف تقاضا و بهبود کیفیت کالای داخل در طرف عرضه محقق خواهد 
شد. ازاین رو دولت و نهادهای مسئول باید از طریق فرهنگ سازی سبک زندگی اسلامی و الگوی 
مصرف اسلامی، در جهت نهادینه کردن مصرف کالاهای داخلی و بهبود کیفیت کالاهای داخلی 
گام بردارند تا هم شرایط برای اقتصاد مقاومتی و تحقق عزم ملی مهیا شود و هم این که راه  های 

عملیاتی سازی تمدن اسلامی گسترده شود.
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